Digital Innovation Lab -
Die digitale Agenda fur den Mittelstand

1. Primar- und Sekundérforschung

MaRBnahmen

» Mitarbeiterbefragung und digitale Reifegradbestimmung
» Informationssammlung zu Marktumfeld und Wettbewerb
» Aufstellung von Trend-Hypothesen

Ergebnis

» Short List relevanter Industrie- und Digitaltrends

» Best-Practice-Transformationen

» Hypothesen als Arbeitsgrundlage fur den nachsten Schritt
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2. Inspiration

MaBnahmen

» Prasentation & Diskussion der Hypothesen und Industrie Trends als
,outside-in view"

» Vorstellung der Kernaussagen aus Mitarbeiterbefragung und digitaler
Reifegradbestimmung

Ergebnis
> Ubersicht ausgewahlter Trends & Herausforderungen (intern & extern)

3. Ideenfindung

MaBnahmen

» Kollaborative |deengenerierung mithilfe von Kreativitats-Methoden

» Zusammenfassung der Aktivitaten aus der Analysephase und Ideen-
findung in einer Ideen-Long-List

Ergebnis
» Long List entwickelter Ideen als Basis fur weitere Uberlegungen

4. Selektion

MaRBnahmen

» BUndelung und Priorisierung der Ideen

» Grobe Bewertung des dkonomischen Potenzials pro Idee in Relation
zur Umsetzbarkeit
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Entwicklung und Design
Zweitdagiger Kreativ-Workshop

Ergebnis
» Short List entwickelter und bewerteter Leuchtturm-ldeen

5. Planung

MaBnahmen
» Vorbereitung einer potenziellen Roadmap fur die als am besten
bewerteten Projektideen

Ergebnis
» Short List entwickelter und bewerteter Geschaftsideen
(inkl. potenzieller Roadmap)

6. Dokumentation und Umsetzung

MaBnahmen

» Finalisierung und Validierung der Geschaftsansatze
» Entwicklung der Roadmap

» Abstimmung mit Management

Ergebnis
» Prasentation der Ergebnisse (Geschaftsideen und Roadmap)
vor Geschaftsfuhrung
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